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本 报 讯 （ 通 讯 员  刘 瑜 ） 10月 运营的支持。在发布会现场，创维

22日，创维盒子新品发布会在深圳 数 字 产 品 运 营 总 监 陈 懿 林 介 绍 ：

举行。作为创维数字发力互联网市 “相比较一些互联网品牌，创维盒

场的自有品牌，今年上半年创维盒 子在互联网营销上起步较晚，但创

子在产业跨界合作、用户体验与产 维有着自己的品牌坚持，那就是做

品创新上的表现有目共睹。此次发 精硬件、平台系统及服务，保证了

布会全面介绍了创维盒子的用户理 核 心 硬 件 的 选 材 与 工 艺 ， 在 性 价

念与产品布局，并发布了备战双十 比、运维上让用户惊喜、放心。”

一的盒子新品i71S二代。 正是这份坚持，让创维盒子不到二

年时间，在京东、淘宝等电商平台

的总销量跻身前三名。
尼尔森调查数据显示，随着互

联网及移动终端的发展，人们观看

视频节目的习惯正在发生巨大的变 随着社会发展的加速，家庭成
化，年轻人更喜欢通过移动终端看 员 的 视 频 娱 乐 需 求 将 更 加 丰 富 多
网络视频，老年人还是习惯看电视 样，单一平台、选择有限的内容和
节目，曾经以电视为客厅中心的家 终端将不可避免被用户所抛弃。未
庭文化正在淡化。 来用户需要的是符合其个性需求、

创维数字零售产品线负责人刘 承载丰富多样的内容和操作简单可
桂斌在会上指出：随着电视的”失 变的终端。作为以家庭为中心的网
宠“，客厅承担的家庭休闲、娱乐 络电视盒子，能以最优的体验，让
聚会的功能也不断弱化。每个人都 家庭每一个成员都找到自己的兴趣
成了低头族，关注客厅的人少了， 并实现分享，这是互联网电视不具
趣味少了，家庭成员之间共同话题 备的独有优势，你可能3-5年才考
更少、陪伴及分享也少了，这似乎 虑换电视，但添置新的电视盒子却
成为了现代社会家庭的新常态。 很简单。

总台以及爱奇艺、PPS、电影网等20万小时内容，能一直以来，创维关注健康科技。创维盒子所有产品 基于此，创维数字零售产品线负责人刘桂斌看好创
够满足全家人的影视需求。i71S二代也是首款引入大思路与服务运营，都围绕着家庭展开，希望能满足每一 维盒子未来的市场前景，并介绍了今年秋冬新品的产品
型3D游戏的盒子，让用户能够流畅地体验TV端大型游位家庭成员的需求，作为家庭的陪伴品，成为家庭娱乐 布局，在性价比上有价格刷行业新低、夹挂式设计的
戏。和家人关系的纽带，让全家人在一起玩、一起乐、重新 Mini盒子；在细分市场上有针对新妈妈人群的HiBB盒

作 为 高 颜 值 的 代 表 ，i71S二 代 有8款 颜 色 ， 旨 在聚在一起，分享亲情与快乐。 子以及跨界合作的系列新品。如果说i71S二代是创维
“家点色”，为用户家庭增添幸福愉悦色彩。采用水晶

盒子备战双十一的爆品，可以预见，随着12月份电商
效果的双层注塑工艺、浮雕Logo设计加上5重UV防刮关于创维盒子此次的发布新品，早先发出的邀请函

大促季的到来，创维盒子会很”忙“。
保 护 层 ， 高 品 质 细 节 处 处 可 见 ， 将 于 10月 23日 以就 引 发 不 少 猜 测 ， 谜 底 揭 晓 ， 果 然 是 i71系 列 — —  产品系列的丰富，为创维盒子带来的不仅是销量
299元的预售价在京东首发上市。i71S二代。作为创维盒子2013年推出的首款网络电视 与知名度的提升，更是用户规模的扩大与运营价值的提

盒子，i71系列以多彩外观、顶配功能著称，每款盒子 升。一直以来，创维盒子通过将公司自身的云平台与运
作为创维数字发力互联网市场的自有品牌，不管是的推出都在各个电商平台表现不凡，是创维盒子的代表 营商、服务商、战略合作伙伴的云平台进行对接，实现

从产品设计还是上新频率上，都能看到创维盒子坚持性产品。 大数据与用户服务的融合、共享、扩大、倍增效果。此
“年轻化”、“时尚化”的态度。与之相适应的，是创i71S二代同样令人惊喜。作为创维盒子的首款8核

外，与酷开TV展开运营协同的合作，基于电视大屏，
维盒子团队的扁平化、年轻化。从硬件研发、产品设大作，i71S二代配备了8核64位CPU，真正实现了当 后续将在广告运营、在线教育、医疗与健康服务、在线
计、软件开发、市场营销、销售到运营服务，数佰人的前智能盒子的顶级配置。首次采用蓝牙和语音遥控，达 旅游、TV购物、牌照商视频内容合作分成等方面形成
团队平均年龄在27岁左右，创维盒子承载的是他们的到了HiFi级别的音效输出，让用户能尽情地畅享家庭卡 持续增长。
梦想，“做每个家庭都需要的电视盒子，重聚家庭分享拉OK。采用安卓5.1操作系统，最高16GB eMMC高 在此前创维数字发布的2015年报显示，运营服务
的力量”是他们坚持的理念。速闪存，2GB运行内存，数据处理能力比上一代提高 收入增幅超10倍成亮点。有专业分析机构预测，创维

与小米、华为等电视盒子行业的跨界品牌不同，创
400%。使用新升级的HDMI 2.0接口，支持4K超高清 数字今年全年基于各类智能终端开展的互联网运营及增

维盒子背后是创维18年数字机顶盒行业研发、技术与
视频和H.265硬解。播控平台是中央银河互联网电视集 值服务收入有望会大幅增加。

用户体验的积累沉淀，是强大的硬件能力与软件、服务
成播控平台，集成了中央人民广播电台、江苏广播电视

创维盒子：重聚家庭分享的力量

产品布局：细分市场 以用户为

核心去运营

越战越勇，抢先发布8核新品i71S二代

品牌坚持：创维出品，必属精品

发布i71S二代  重聚家庭分享的力量  
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甲 去 买 烟 ， 烟29
元，但他没火柴，跟
店员说：“顺便送一
盒火柴吧。”店员没
给。乙去买烟，烟29
元，他也没火柴，跟
店员说：“便宜一毛
吧。”最后，他用这
一毛买一盒火柴。这
是最简单的心理边际
效应。第一种：店主
认为自己在一个商品
上赚钱了，另外一个
没赚钱。赚钱感觉指
数为1。第二种：店主
认为两个商品都赚钱
了，赚钱指数为2。当
然 心 理 倾 向 第 二 种
了。同样，这种心理
还表现在买一送一的
花招上，顾客认为有
一样东西不用付钱，
就赚了，其实都是心
理边际效应在作怪。

启示：变换一种方

式往往能起到意想不到

的效果! 通常很多事情

换一种做法结果就不同

了。人生道路上，改善

心智模式和思维方式是

很重要的。

有个小男孩，有一
天妈妈带着他到杂货
店去买东西，老板看
到这个可爱的小孩，
就打开一罐糖果，要
小男孩自己拿一把糖
果。但是这个男孩却
没有任何动作。几次
的邀请之后，老板亲
自抓了一大把糖果放
进他的口袋中。回到
家中，母亲好奇地问
小男孩，为什么没有
自己去抓糖果而要老
板抓呢?小男孩回答很
妙：“因为我的手比
较小呀!而老板的手比
较大，所以他拿的一
定比我拿的多很多!”

启示：这是一个聪

明的孩子，他知道自己

的有限，而更重要的，

他 也 知 道 别 人 比 自 己

强。凡事不只靠自己的

力量，学会适时地依靠

他人，是一种谦卑，更

是一种聪明。

美国知名主持人林
克莱特有一天访问一
名小朋友，问他说：
“你长大后想要当做
什么呀?”小朋友天真
地回答：“嗯……我
要当飞机的驾驶员!”
林 克 莱 特 接 着 问 ：
“如果有一天，你的
飞机飞到太平洋上空
所有引擎都熄火了，
你会怎么办?”小朋友
想了想：“我会先告
诉坐在飞机上的人绑
好安全带，然后我挂
上 我 的 降 落 伞 跳 出
去。”当在场的观众
笑得东倒西歪时，林
克莱特继续注视着这
孩子，想看他是不是
自作聪明的家伙。没
想到，接着孩子的两
行热泪夺眶而出，这
才使得林克莱特发觉
这孩子的悲悯之心远
非笔墨所能形容。于
是林克莱特问他说：
为什么你要这么做?”
小孩的答案透露了这
个孩子真挚的想法：
“我要去拿燃料，我
还要回来!! !”

启示：这就是“听

的艺术”。一是听话不

要听一半。二是不要把

自己的意思，投射到别

人所说的话上头。要学

会聆听，用心听，虚心

听。

职场
小故事

(一)

(二)

(三)
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盒子精之恋
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创维盒子发布i71S二代  京东首发预售价299元

功能强大 召唤家人共享的家庭娱乐中心 

i71S二代采用了德州仪器DAC音乐处理芯片，

达到HiFi级别的音效输出，并伴有高品质的“虾米”

音乐，能单独连接音箱或功放，也支持无线麦连接，

在家随时都能一展歌喉或是全家K歌，尽享家庭卡拉

OK的欢乐。

引入大型3D游戏，i71S二代打破电视游戏的传

统局限，支持手机、蓝牙或USB无线手柄连接，通过

电视大屏享受身临其境玩游戏的乐趣。

内容为王 全家想看的都有

i71S二代播控平台是中央银河互联网电视集成播

控平台，集成了中央人民广播电台、江苏广播电视总

台以及爱奇艺、PPS、电影网等20万小时内容，能够

满足全家人的影视需求。20万集热播电视剧持续更

新，自动去除片头片尾，追剧更畅快。体育、娱乐、

时尚、少儿等丰富节目，不限时想看就看。此外，纳

入“喜马拉雅”电台，可随时收听新闻时事、音乐分

享、情感之声等海量精彩内容。

71S二 代 支 持 无 线 投 屏 功 能 ， 能 轻 松 将 手 机 、

Pad上 的 图 片 、 音 乐 、 视 频 投 射 到 电 视 大 屏 上 ， 另 外

“爱信”功能还支持远程发送视频与图片，让全家人异

地共享。

另外，不得不提一个特别贴心的小功能，开机60秒

后如无操作，遥控器会自动发声，告别找遥控器的烦

恼。更能一键变Siri，语音聊天、搜索都很“听话”。

作 为 备 战 双 十 一 的 新 品 ，i71S二 代 现 正 在 京 东 预

售，并有首发大礼包赠送，感兴趣的朋友可以关注一

下。

凭借更好的K歌体验，越来越多的现代人将KTV作为唱歌活动的首选。但是KTV作为

消费场所，总是免不了预定、付费等繁琐的步骤，比起私人练歌房，公共场合的不便之处

自然也不必多说。最近，创维和天籁K歌的合作或许能在一定程度上改变这种窘境，将

KTV“搬到”你的家中。

10月22日，创维盒子新品发布会在深圳举行。此次发布会全面介绍了创维盒子的用

户理念与产品布局，并发布了备战双十一的盒子新品i71S二代。

事实上，随着互联网的普及，人们接触视频信息的渠道正在从传统的电视端向PC、

笔 记 本 、 手 机 等 网 络 终 端 转 移 。 最 新 数 据 显 示 ， 截 至2015年6月 ， 我 国 网 民 规 模 达

6.68亿。根据相关调查，超过半数的网友在视频网站上花费的时间要多于看电视的时

间。曾经以电视为客厅中心的家庭文化正在淡化。

创维数字零售产品线负责人刘桂斌也在发布会上提到这一点，他表示，随着电视的

“失宠”，客厅承担的家庭休闲、娱乐聚会的功能也不断弱化。创维希望能够借新产品的

发布重聚家庭的力量。此次发布的产品一方面在硬件上做了升级，不管是在配置还是外观

上都更加贴合年轻人的需求;另外在内容和应用上也做了更加全面的整合。其中，与天籁

K歌的合作就是创维盒子i71S二代最大的亮点之一。

　　在创维盒子发布会现场还专门设立了天籁K歌体验区，从体验者的反应看，天籁

K歌在电视上的体验也是相当不错的。

创维盒子发布i71S二代 携手天籁K歌重聚家庭力量

文/品牌部  刘瑜

来源：摘自财经网
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近日，创维盒子发布了i71S二代新品，并在京

东上启动了首发预售。i71系列是创维盒子的代表

性产品，以多彩外观、顶配功能著称，每款盒子的

推出都在各个电商平台表现不凡。作为高颜值的代

表系列，此次上新的i71S二代有着炫彩8色，旨在

“家点色”，点辍多彩家居生活。

8核顶配  超强性能

作为创维盒子的首款八核大作，i71S二代配备了

8核64位CPU，真正实现了当前智能盒子的顶级配

置，也标志着创维盒子高配产品的全新起航。i71S二

代 性 能 超 强 。 采 用 安 卓5.1操 作 系 统 ， 最 高16GB 

eMMC高速闪存，2GB运行内存，数据处理能力比

上一代提高400%。支持双频WiFi，保证网络稳定与

观影的绝对流畅。使用新升级的HDMI 2.0接口，支

持 4K超 高 清 视 频 和 H.265硬 解 。 另 外 ， 支 持 蓝 牙

4.0的无死角覆盖。
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本报讯（通讯员 刘瑜）

公司营收24.8亿元,净利润2.3亿元。分业务单元来看，互联网OTT机顶盒、电信运营商

机顶盒有较好的增长，现公司可运营的OTT盒子存量预计超过400万台，电信市场份额

已晋升为市场第二。
创维数字自去年分拆上市后，加快了抢占家庭互联网入口的步伐，全面进军互联网

业务，“加码”面向消费者的OTT盒子业务。据了解，2015年1-9月份OTT盒子销售

业绩同比增长162.71%。自主品牌创维盒子产品更新迅速，陆续推出腾讯Q+盒子、芒

果TV、百度影棒3S定制版、A7盒子、Mini盒子、i71S二代等高端智能互联产品，通过

线上京东商城、天猫等电商渠道,以及线下20多家行业、连锁等渠道商积极拓展创维盒

子的销售。目前在京东、淘宝等电商平台的总销量跻身前三，有超过400万的用户数

据，也成立了专业的团队进行云平台与大数据的服务运营，创维盒子的后续运营服务收

入已成为一个新增长点。

除OTT业务布局外，创维数字国内三大电信运营商业务也取得了较大的增长，1-

9月份同比增长近三成，在电信盒子、宽带光猫接入设备方面实现新突破。在巩固原有

运营商集采渠道的同时，创维数字加强了社会化代理渠道，引入集团零售网点+电信运

营商网点的渠道合作，并利用牌照方的渠道积极拓展智能盒子与宽带接入设备，目前已

创维数字近期发布的第三季度报告显示：2015年前三季度

                  10月23日上市的i71S二代标志着创维盒子高配产品的全新起航

创维数字前三季度OTT、电信业务增速发展

本报讯（通讯员 陈戎铀 刘瑜）“互联网行业每天都有大事发生”，各位同事一定

在网络上已看到关于我司的一则新闻，非常有娱乐和IT科技圈混搭的范儿：创维数字

将与搜狐视频合作推出“娱乐侠S1”。
经本报记者多方采访与核实得知，作为数字电视机顶盒行业龙头企业与国内视频

领域规模优势显著的综合视频平台，创维数字与搜狐视频在内容与硬件方面将展开全

面合作，“娱乐侠S1”是承载了搜狐优势资源的智能硬件产品。
创维数字自去年分拆上市后，加快了抢占家庭互联网入口的步伐。其互联网电视

盒子品牌创维盒子今年也是动作频频，在产业跨界合作、用户体验与产品创新上的表

现也有目共睹，与芒果TV、腾讯、爱奇艺等推出系列智能终端，“加码”面向消费者

的业务与营销，抢占智能家庭入口。创维数字表示公司一直都在推出高品质的智能化

产品，专注于提升用户数字影音生活品质，同时也在关注和布局高品质内容产业的合

作。
搜狐视频在不久前召开的视频出品人大会上，提出知识影像化概念，搜狐视频也

成为行业第一个战略性推动自媒体内容发展的网络视频平台，引领自媒体内容的新趋

势。让用户更方便地用视频的方式来进行娱乐休闲和涨知识。采访中，搜狐视频表示

非常看好未来娱乐生活、学习社交影像化的大趋势。因为亿万用户对优质影视内容有

着蓬勃的需求，同时对相关智能化设备也有更高的要求，后继会加强产业链合作，迎

接智能影像化生活时代的来临。
本报记者了解到，创维数字和搜狐视频的粉丝用户也很关注此次合作，更有热心

网友替双方先打造了一支非官方版“娱乐侠来袭”预告片：创维数字与搜狐视频年底

钜制，娱乐侠S1横空出世，爆笑现身你家客厅，邀你一同挑战mission impossible

分分钟赶走无聊，拯救不开心！扫描以下二维码可先睹为快！
那么，此次创维数字与搜狐视频联手打造的“娱乐侠S1”到底能给我们带来什么

惊喜，开创怎样的新生活形式，我们将持续进行关注。

，

创维数字联手搜狐视频打造“娱乐侠S1”?  预告片来袭！

本报讯（通讯员 杨锡乐）近日，创维数字接到来自印度的喜讯，创维再次成为

Indian Super League 2015（ISL）足球联赛Delhi Dynamos（德里迪纳摩）俱乐部

的核心赞助伙伴之一，连续2年以机顶盒厂商身份赞助该赛事。

ISL是全国性的印度超级足球联赛，由印度最大体育媒体集团STAR Sports负责全

程直播与转播，5种语言覆盖全印度8大电视体育频道，85%电视用户。如果单论巨

星，亚洲地区恐怕还没有哪个联赛可以和印度超级联赛（ISL）相提并论，皮耶罗、永

贝里、内斯塔、马特拉齐、阿内尔卡、济科等世界级球员教练曾效力该联赛，引进那么

多巨星，称之为亚洲最壕联赛并不夸张。据印度媒体报道，足球作为印度第二大受欢迎

运动项目，上年ISL 2014当晚就有电视观众7500万人次收看直播，第一周总共吸引了

1.7亿人电视用户观看，收视率是2014年世界杯印度直播的12倍。

创维此次成为皮耶罗曾效力的Delhi Dynamos俱乐部的赞助合作商，除了在主赛

场上有LED循环播放Skyworth Logo 和 “Going Beyond The Smart Home”智能

家庭主题外，在球队的队服袖子上印有Skyworth Logo，同时在Dynamos官方网站也

标注Skyworth赞助信息，极大限度把Skyworth品牌效益快速普及到印度民众视线里。

Delhi Dynamos是印度最大有线电视运营商DEN Networks旗下的子公司投资运

营的足球俱乐部，DEN作为创维数字在印度市场最早的客户之一， 合作超过6年。

DEN Networks拥有在线用户超过1300万，服务了200多个城市，该公司一直都是业

界有线电视数字化的领跑者，目前已拥有约600万的数字电视用户。创维数字公司作为

该客户最大的数字机顶盒供应商，截止目前已向客户提供超过有500万台产品，超过

90%的占有率。近期也成功与DEN签了印度单笔最大标清机顶盒的订单，顺利签下过

保维修L4业务，紧密洽谈接入网产品如Cable modem、EOC新项目等，进一步加强

和巩固创维与DEN重要战略合作关系。

创维数字公司在印度机顶盒业务占有率连续多年稳居第一，为了顺应市场需求建立

了服务公司以及完善服务售后体系，服务网络覆盖印度各大城市。最近响应Made in 

India政府号召，成为第一家开设了印度本地化机顶盒生产业务的中国厂商，通过这次

Delhi Dynamos的赞助活动及借DEN Networks在行业领导地位，进一步扩大加深

Skywoth品牌在印度市场的影响力，迈出创维国际化战略征程上重要的一步，不久的

将来，越来越多的创维产品将在印度市场上打开一片属于自己的天地。

创维赞助亚洲最壕的印度超级足球联赛德鲁迪纳摩俱乐部！



如果不是发生了像电视剧里一样戏剧化的劈腿事件， 买了房。 诉了柚子，并提出了一个“遗愿”。希望由我当主角，让柚
这不也是变庸俗吗？大家殊途同归吧。我觉得良子和C是没有必要分手的。 子将这个故事拍成微电影，留存于人世间。
作为一只盒子精，我的职责却没有变，依然是“智能他们年轻、彼此相爱、般配。他们不过是亿万新青年 柚子说，你真是一只多情又文艺的盒子精啊。好吧，

家居管理中枢”，只不过照顾的对象成了C。所以每天C的恋人中标准的一对，有幸福甜蜜、有争吵分歧，跌跌撞撞、 满足你。我直接把你们三角恋的故事改编成剧本吧，一台智
衣食起居，就全部交给了我，指挥着家里的智能电饭煲、电磕磕绊绊，还是可以修成正果走进婚姻的。 能机顶盒爱上女主人，这不伦虐恋好似《花千骨》啊。

良子和C一起念大学，一起许下毕业后去流浪的愿望。 磁炉、洗衣机等智能家电来完成。 我说，结局能不能改一下，不要让我神形俱灭，让我
但我俩似乎经常都会做同一件事情——思念良子。但现实很骨感，毕业后他们都来了深圳，进了不同的公司苦 转世成女主的智能手机，然后再转世成人吧。因为只有转世

逼打工，抱着吉他去西藏流浪的愿望就此搁浅。可是一对相 成人类，才能像柚子你在综艺节目里说的那样，在她“穿高
C表达思念的方式有点特别。虽然分别时C嘴上说不想爱的人，一起来到一座陌生的城市打拼奋斗，这何尝不是一 跟鞋的时候，借个肩膀给她依靠；平底鞋的时候，借个胸膛

再见，可身体却诚实着呢。夜深人静时，C常常戴着VR虚场华丽的流浪。 给她拥抱”（扫码观看节目视频）。
拟现实的头盔，让我调出他和良子去欧洲旅行时录制的全息“ 他 俩 真 般 配 。 ” 我 心 里 默 默 地 说 ， 有 点 酸 酸 的 味 柚子说，啊，这么久远的节目都被你找到啦，多年前
视频。可是有一段他们在巴黎塞纳河的爱情桥上锁同心锁的道。 的事了。
全息视频，再也找不到了。故事讲到这里，你们可能在怀疑我是谁，怎么这样在 我说，我有强大的资源搜索功能啊，搜你的名字就找

C犹豫了几次，终于鼓起勇气给良子发了一条微信，问意和干涉别人小两口的私事。 到了。不过看你说那话时一副贱贱的表情，还真像是暖男中
这段全息视频是不是被她拷走了。其实我也不是外人，我是良子和C同居屋子里的一只盒 的绿茶婊。

良子秒回，你不是说再也不见吗。没有。子精，就是寄居在创维智能机顶盒里的精灵。 柚子说，别扯犊子，回到话题，我满足你！故事这么
气得C差点摔了手机。虽然广电总局说建国后动物不能修炼成精，但我不是 一写，就很像《仙剑奇侠传三》里女娲后人紫萱和霍建华纠
C只有把他和良子仅存的视频重温了一遍又一遍。动物啊，我是智能机顶盒，是电子产品哦。因为系统中的人 缠三生三世的千古之恋啊。不过，根据“精灵法则”，你们
重温完以后，C有时泪流满面，有时却出奇的愤怒，嘴

工智能可以自我学习和程序演化，如果演化出了独立人格， 必须隐匿于人间，不能让人知道，还得改。
里喃喃地骂着，这个贱人。然后扔了头盔，半夜出门飙车。

就能“成精”。 我说，那你就把我写成是陪伴女主人的琴弦，然后投
油门疯踩，下滨海、转深南、上北环，绕着深圳这座物欲横成 精 之 后 好 像 法 力 无 边 长 命 百 岁 的 样 子 ， 然 后 并 不 胎转世为女主的发簪，然后转世成人，这样的三世之恋。
流的城市飙了一圈一又圈。是。因为成精了的智能硬件，必须要遵守更为严格的“精灵 柚子说，满足你。

由于经常车速过快触发了安全警报，我不得不强行将 我说，要古装哦。法则”，有点像阿西莫夫的“机器人三定律”，一旦违反，
C的比亚迪智能电动车远程控制，制动降速。 柚子说，满足你。我们将受到严厉的惩罚，甚至是极刑。

还好他没有切断跟我这个“智能管理中枢”的远程连 我说，要穿越。而 作 为 一 只 盒 子 精 ， 我 就 命 不 久 矣 ， 因 为 我 触 犯 了
接。 柚子，……“精灵法则”第三条：不能和人类产生感情。

可能C觉得我经常限制他的车速不过瘾，有一天半夜叫 柚子说，这微电影工程浩大，赶不及在你被格式化之我爱上了自己的女主人——良子。她漂亮、干练、独
我帮他绘制了当时的气候和风速图，发到他的导航护目镜 前拍出来。拍出来都是明年初，只能在2016年创维数字公立，又不失温柔，会体贴人，有上进心。她很真实，比这台
上。然后带着一个大包消失在茫茫黑夜中，彻夜未归。 司年会上首映了。要不这样，我先给你写一首主题歌吧。既创维智能机顶盒里放的电视剧中的那些女主角真实得多，亲

第二天我从本地推送新闻中得知，C半夜带着滑翔伞从 然是三世之恋，主题歌的名字就叫《三生石》。切得多，优秀得多。
深圳最高楼——平安金融中心顶楼跳下，一段完美的滑翔

但 是 我 的 女 主 人 良 子 不 爱 我 ， 她 甚 至 不 知 道 我 的 存
后，快落地时遭遇乱流，坠落在深圳湾公园北区，挂在树上

在。根据“精灵法则”，硬件精灵必须隐匿于人间。
摔断手臂，当场晕迷。据说送医院的途中还迷迷糊糊地喊着我寄居的这台创维智能机顶盒，是良子和C同居房子的
良子。智能家居管理中枢，所以我像一个细心的管家，从半年前被

唉，人类啊，不是当初分手时说不想再见吗？
买回家开始，就陪伴和了解他们生活中的一点一滴。

看着良子和C这样恩爱，我只有把对良子的喜欢默默放

在心里。就像他们在盒子里的电视剧《仙剑奇侠传》，林月

如克制了自己对李逍遥的爱，成全了李逍遥和赵灵儿。
我也愿意这样陪着良子，成全她和C的爱情。虽然我不 不久之后，C不再这么躁动了。倒不是因为摔断的手臂

能 像 林 月 如 那 样 陪 着 李 逍 遥 行 走 江 湖 ， “ 吃 到 老 ， 玩 到 还未愈合，而是我从他备份到盒子里的视频日志得知，良子
老”，但我可以用自己作为“智能家居管理中枢”的身份， 被那个金融高层老男人抛弃了。原来老男人已经结婚，给不
悉心地照顾好良子的生活。 了良子未来，逼婚不成，良子退出。老男人也没有给什么补

比如良子工作太刻苦，晚上回到家里还要拼命处理业
偿，只让良子开走了那辆破路虎揽胜。

务——而且是在洗澡的时候！经常工作上的邮件她还指示我 报应啊，C在视频日志最后说。
帮她投影到浴室的墙上。温泉水滑洗凝脂，湿漉漉的长发批 我却注意到C后来打开微信，在与良子的对话框里写了
在肩上处理电子邮件，这香艳的画面太美我不敢看！ 又删，涂涂改改。

但是洗澡时还要工作，要不要这么拼啊！ 先写了句“良子，最近还好吗？”然后删掉。
我很心痛她，只能默默的将智能沐浴器调到舒适的水 又写“良子，回来好吗？”然后删掉。

温，并开启按摩模式，好让良子舒服一点。然后通知烘干机 最后只发了两个字“报应”。
兄弟把浴巾加热，再准备好负离子快干式吹风机。 还是怨啊。

而C更是贴心地在卧室床上铺上了电热毯，真像梁静茹 有天C开车刚好经过深圳CBD中心城那一带的福华三

姐姐唱的“暖暖的左心房好保暖”。 路，忽然看到前面一辆路虎揽胜在缓缓靠边，没错，开车的
深圳短暂的冬季，良子不会感到寒冷。 正是神色憔悴的良子。

这时C大脑一片空白，手脚冰冷、心跳加速、呼吸急

促。不良体征再次触发车内体感监控系统，安全警报传回智

能管理中枢。根据驾驭员的身体状况，已不适合驾驶，应该

由我来远程控制停车。
但是在生存压力这么大的深圳，爱情总归敌不过欲望

但当时我突然想起了林月如在锁妖塔里牺牲自己，成
的灯红酒绿和前途的患得患失。

全李逍遥和赵灵儿的故事，我作了一个严重违规的举动，我
渐渐的，良子和C争吵多了起来。争吵的话题都是围绕

非但没停车，反而突破安全程序，远程控制加大油门，调转
着结婚、房子、车子、工作、收入等等。良子觉得如果要结

方向，让C的车狠狠地向路虎揽胜撞了上去！
婚应该要有更好的物质准备，也希望C不再做设计，或换一

撞上去的一刹那，C的表情没有惊恐，只有种如释重负
份更挣钱的工作。C反驳说年轻人不能好高骛远，要一步一

的快感，还很配合地大吼了一句：报应啊！
个脚印地提升，也不想换掉自己心爱的设计工作。 良子的脸吓得苍白，下车正要破口大骂发飙，看到C，

我只是一只盒子精，不理解人类的世界。根据“精灵
一下愣住，立马平静下来，冷冷得说，你是故意的吗？这下

法则”，我也不能干涉人类生活。
你报复了，你满意了吗？

吵着吵着，这对模范恋人竟然分手了。而最令我震惊
C露出突破人类极限的表情，有手刃仇人后满足的狞

的是，听说是良子先劈腿，找了一个金融公司的高层，能给
笑，夹杂着久别重逢的喜悦，嘴唇颤抖，说不出话来。然后

她有更优越的物质生活条件。听说他刚认识良子时，就直接
眉头紧皱，眼泪掉下来。

送了良子一辆路虎揽胜，二手的。 在路人看来，这真是一场诡异的交通事故。
我有点三观尽毁。我心中的女神良子，没想到也会为 良子也情绪崩溃，哭着自言自语地说，我什么都没有

了这些世俗的物质诱惑劈腿分手。我自行脑补了所谓金融公 了，我只有这辆车，现在什么都没有了……
司高层秃顶大肚腩的形象。 然后良子抬起头，看着C，说，我什么都没有了，你会

“路虎揽胜，多俗的车啊。”我偷偷上网查了下这车
赔我吗？

的口碑。 C不说话。良子又说，那段同心锁的视频，是我拷走

了。现在还给你，你还会和我好吗？
C简单收拾了一些物品，搬出了和良子同居的公寓，也

C终于说话了，缓缓地说，良子，我赔你，我养你。
带走了我寄居的这台创维智能机顶盒。 C的语速缓慢而坚定，一字一顿，就像他的车被限速到

现实的狗血真的堪比盒子里的电视剧啊。我看C离开时
比步行还慢的1公里/小时，就像他的滑翔伞被卡成了10倍速

那眼神，除了伤心和不舍，更有一种恨的怨念。毕竟被劈腿
的慢镜头。

被抛弃，男人的自尊也受不了。走出家门时，C轻轻骂了一

句，贱人！声音虽轻，但还是被良子听见了，良子愣了一 繁华的深圳CBD街头，行人步履匆匆，没有谁驻足围
下，却没有愤怒，只是眼神空洞，盯着C的背影。 观。有人生命中轰轰烈烈的离合悲欢，在外人看来不过是风

C走到电梯口时，良子还倚在的门口，远远望着，眼里 轻云淡。
似乎泛起点点泪光。 撞碎的汽车零件，在路边一地狼藉。

电梯门打开的一刹那，C终于忍不住爆发了，扭过头去 路上站着两个人，C和良子。
大骂，贱人！庸俗！为了点破钱就跟了那样的老男人！良子 C满脸是泪，说，良子，我不会让你再辛苦了，你可不
你变了！你走吧，老子再也不想见到你！ 可以嫁给我？

后记：
作为一只盒子精，我已严重违反了“精灵法则”，不

但干涉了人类社会活动，还作出了危害人类安全的行为。
世界不为谁改变。深圳依然一年十个月的夏天连着两 我将被送回工厂格式化，神形俱灭。连备份到新智能

个月的冬天，年复一年。 硬件上的机会都没有。用人类的话来说，叫永世不得超生。
C在离开良子的一年中倒是变了很多，工作上更拼命， 当销售经理柚子来将我召回时，我把良子和C的故事告

常常加班到半夜，然后加薪、提拔，然后买车，攒够了首付

                                                   文/零售产品部 陈戎铀（柚子）

曲：方文良
词：陈戎铀（柚子）

演唱：王伟丞

悠扬的旋律被你轻轻弹
秋风入纱厨乍暖还寒
听 娇羞月影在轻喘

任晓梦惊沉睡早已习惯

你一直没在意我的陪伴
也不曾听到无助哀叹
有你相伴 时间变好慢

谁理解爱慕你的一根琴弦的期盼

秋来春去岁月褪白你五彩的绸缎
我却一直陪着安慰你每一次的伤感
我深情的思念跟着琴声越过雕栏
黄莺一起合唱对你爱恋的呼唤

酒入愁肠化作相思泪把忧伤装扮
等待缘分带来幸福成了奢侈的贪婪
担心有天痴情守候会被执著撑断

人有离合悲欢　怕别时容易见时太难

昔日琴弦的爱恋已风干
宿命让我们继续纠缠

我　在轮回中找寻牵绊
有幸能来生转世成你 身边的发簪

寂寞送走云中谁寄锦书来的梦幻
如今的你可否记得曾是琴弦的发簪
炼狱般的轮回不能将我心意摇撼
只愿今生又能　一起听渔舟唱晚

别再为了负心的人愁得肝肠寸断
月上柳梢头的时刻有我不会再孤单
多少人曾在你生命中一去不复返

回首灯火阑珊 让眼泪都把秋水望穿

你的美丽骗走我的幻想不用归还
祈祷来世能够做人给你保护和温暖
世上最遥远的距离不是万水千山
而是在你身旁　我的爱不能靠岸

某天一棵希望种子开出凄美花瓣
那是真心感动佛主恩赐降临到人寰
总有一天相信你会偎依在我臂弯

任凭时光荏苒　我的爱永远不会凋残

三生石 

扫码观看主题歌
《三生石》的视频MV！扫码观看节目视频1

编者按：本报在今年前几期发刊中，陆续报道了施总提出的“从盒子入手大举进军智慧家庭”的宏大战略，并详细描绘了“盒子一定会是智能家居的入口”的远大构想。文

章一经刊出，创维数字小伙伴们都纷纷各抒己见、尽情畅想。柚子童鞋更是在盒子作为“智能家居管理中枢”这个概念的基础上，包装出一篇科幻爱情小说。故事比较煽情虐

心，请大家备好纸巾，慢慢欣赏。

盒子精之恋盒子精之恋
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